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Change logistics

Soluzioni logistiche su misura per cambiare
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L'Order Fulfillment e fatto da semplici attivita manuali come prelevare
oggetti e posizionarli in un cartone o su un pallet.

Tuttavia gli errori e gli sprechi sono frequenti

Spesso l'unica soluzione e la digitalizzazione
ovvero informatizzare 1 processi manuali

La digitalizzazione
permette di
personalizzare il
servizio riducendo
| costi
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MGB ha sviluppato soluzioni logistiche flessibili
Cosi migliora il
per digitalizzare le attivita di picking e packing Servizio con un

risparmio del 20%
sia presso | propri depositi che presso | depositi del clienti
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+ 100 +80.000
clienti attivi mq coperti
Ogni anno
gestiamo volumi
di attivita sempre
maggiori

+ 1 mil + 5 mil
righe ordini out colli spediti
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Riduzione costo lavoro

Flessibilita

Costo
totale

crescita
Stabilita del
personale
Investimenti
Qualita retribuzioni
servizio margini
produttivita Know-how
Controllo

del processo

Digitalizzazione

Gli altri scelgono
di ridurre i1l costo
del lavoro

Nol aumentiamo Il
servizio e
riduciamo Il costo
totale
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Oltre 10%
(start up)
20
Investiamo in IT i
Tra 4% e 10% doppio del settore
(meno 4% del
/7 fatturato®)

< 4%

*Osservatorio Contract Logistics "Gino Marchet”



https://www.osservatori.net/it_it/osservatori/contract-logistics
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110%
Costo logistico unitario iniziale
L 100%
90%
Inizio gestione MGB I risu Itatl sSONo
2 3 80% _ _
Aftivazione SW MGEB Im pOrtantl,
70% difficilmente
iImitabilli,
60% - .
personalizzati

Riduzione costo unitario per outsourcing 10K spare

parts Saving totale
100K righe/anno + Picking on time da 65% a 99% 90%

0%

40%
-36 -24 -12 O 12 24
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CONTROL TOWER CHECK MY BOX
Portale WEB Gestione Abblamo Creato
con clienti foto merce

una tecnologia
personalizzabile

WAREHOUSE MANAGEMENT SYSTEM pe_rche .Ia
sviluppo interno sviluppiamo
dall’interno.

DATA CENTER MILANO E ROMA
Back up a caldo
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Abbiamo 20 stati dell'ordine di preparazione

visibili on line: Il cliente conosce In real time

cosa stiamo facendo

Per noi la

~ digitalizzazione
rende Il
magazzino
trasparente:
I’esatto opposto

Condividiamo i costi operativi d| una black box

Esponiamo le foto della merce entrata e concordando il mark up.
uscita: come se il cliente fosse Con la stessa trasparenza di una
fisicamente in magazzino logistica interna
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Documento riservato Magazzini Generali delle Brianza Spa

80.000 mq
Sprinkler
Videosorveglianza
TC 8. 25 gradi
B2B/B2C

ADR infiammabili
Dep. doganali iva
e accisa
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 EN ISO 9001:2015 (nr 9176)

« UNIISO 45001: 2018 (nr. 9192)

« AEOF (12 0529)

* Food & Feed & BIO

* Depositi doganali e IVA

* Depositi alcolicli ad accisa sospesa e assolta
* Deposito commerciale prodotti energetici

* Deposito oli minerall

In questi anni
abbiamo
sviluppato un
know-how multi
disciplinare
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Nutraceutical Food & Feed
Chemical

Fashion & Textile
. Un know-how che
Servizi Industrial, Spare Parts ci ha permesso di

doganali

fiscali FMCG, Home and Garden operare !n tar_'t'
settori diversi

Cosmetics
Beverage, Alcoholic, Wine & Beer

Cross Border Ecommerce
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Il mondo non si divide in clienti e fornitori, ruoli e prassi da rispettare

Il cambiamento e

Noi vediamo processi da migliorare, persone da valorizzare, L
sempre possibile

prestazioni da misurare e risultati da raggiungere
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A TrIOTEK

Il cambiamento e
sempre frutto di
partnership di
qualita

17



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17

